PLAN DE MERCADEO

1. Establezca metas para lo siguiente:

· Conocimiento público;

· Recaudación de fondos; y

· Mentores.

2. Asigne una persona para coordinar y supervisar los esfuerzos.

3. Comprometa a la Junta (grupo consejero):

· Proporcione información;

· Busque la aprobación; y

· Permita que los miembros de la junta se vuelvan mercaderes activos solicitando mentores y/o donantes.

4. Cree materiales de mercadeo:

· Volantes;

· Folletos;

· Comunicados de prensa;

· Boletines cortos adecuados para periódicos, organizaciones religiosas, asociaciones cívicas y compañías; 

· Redacte una carta de presentación; y

· Recopile materiales dentro un paquete del programa. 

5. Haga asignaciones:

· Grupo 1 - Escuelas, bibliotecas;

· Grupo 2 - Cámara de Comercio, Rotarios, Kiwanis y demás;

· Grupo 3 - Organizaciones religiosas;

· Grupo 4 - Asociaciones cívicas, clubes de mujeres;

· Grupo 5 - Policía, departamento de bomberos, oficiales municipales; y

· Grupo 6 - Compañías grandes.

6. Reporte lo siguiente al coordinador de mercadeo: 

· Estado interno;

· Problemas; y

· Acción de seguimiento necesaria.

Cortesía de la Sociedad de Mentoría de Long Island, The ABC’s of Mentoring.

